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Aterrizando en politica

Puede darse el caso de que en un momento dado, una
persona, por su posicion, sus ideas o sus actividades sociales, se
crea con posibilidades y se disponga a presentarse a un cargo
politico, precisando la colaboracion de un asesor para estructurar
una imagen personal que sea adecuada y atractiva para el resto
de la clase politica, a la vez que aceptable por su credibilidad para
los potenciales votantes.

La vigilancia y seguimiento de su proceso evolutivo hacia la
politica deberan ser controlados muy directamente por el asesor
de imagen personal. Este deberé realizar una revision fisico-psi-
cologica de la persona, analizando aspectos estéticos, habitos
sociales, vestuario, costumbres... en relacion con su familia, sus
amistades y el circulo donde se han realizado sus actividades
hasta aquel momento, para seleccionar y destacar los puntos
mas positivos que le puedan ayudar en su nueva carrera politica.

El asesor de imagen debera contrastar toda la informacion
personal del aspirante politico, sin olvidarse tampoco de las
caracteristicas que unen o distancian a su asesorado de la imagen
del partido politico donde pretende incluirse, dada su forma de
pensar, actuar y proyectarse.

Es muy importante que las ideas que expone un politico se
correspondan con su imagen personal y su comunicacion no ver-
bal, para que no resten credibilidad a su discurso. El asesor de
imagen cuidara que la palabra, la imagen fisica y la actitud gestual
se armonicen para lograr una comunicacion efectiva y creible.

En todos los casos deberan analizarse con detenimiento las
actuaciones del asesorado hasta el momento presente, buscan-
do puntos mejorables y actualizacion de su imagen personal. Se
realizaran acciones formativas de comunicacion verbal y no ver-
bal, analizando grabaciones de video de diversas actuaciones del
cliente, reales y ficticias.

A partir de ese estudio, el asesor deberd conocer las
acciones de comunicacion futuras de su asesorado para evi-
tar desequilibrios entre lo que se dice y como se dice.

Renovarse o morir

Diferente sera la estrategia cuando el objetivo del asesor de
imagen sea conseguir mayor popularidad y atractivo para la ima-
gen de un determinado politico ya en activo: una persona cono-
cida que ejerza un cargo publico.

En estos casos, una persona con responsabilidad politica
siempre deberd adaptar su imagen a los nuevos criterios sociales,
continuamente cambiantes, por lo que periddicamente sera pre-
ciso dar una nueva orientacion a su actuacion publica, empezan-
do por promover cambios en su imagen personal.

Seré& necesaria entonces una revision fisico-psicoldgica de la
persona, analizando aspectos estéticos, habitos sociales, vestua-
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rio y costumbres, comparando las particularidades propias de
imagen anteriores con la nueva imagen que se pretende adoptar
en relacion con el cambio politico que se esté buscando.

Al margen de los posibles comunicados de prensa, activida-
des publicas o entrevistas politicas, el Asesor de Imagen personal
ayudara a preparar al asesorado un plan de evolucion paulatina,
nunca brusca, de la imagen anterior, a través de los medios que
se crean mas idoneos.

Serad muy aconsejable que el cambio de imagen, ya sea parcial
o total, tenga credibilidad ante el publico y no sea percibido como
un engafio o manipulacién. En todos los casos, el asesor debe pres-
tar una atencion muy especial al seguimiento del proceso de adap-
tacion de la nueva imagen personal del asesorado y, por supuesto,
a los efectos resultantes del cambio.

algunas ideas:

- A todos nos clasifican y nos juzgan por la imagen que
proyectamos: desde el ama de casa hasta el director de
empresa.

- Se valora una imagen personal que sea atractiva para el
resto de la clase politica a la vez que creible para los
potenciales votantes.

- Las ideas que expone un politico se deben correspon-
der con su imagen personal y su comunicacion no verbal,
para conformar un discurso creible.

- Los cambios de imagen de los politicos han de realizar-
se de manera paulatina, para que los ciudadanos no los
perciban como engafio o manipulacion.

- El asesor de imagen realizard acciones formativas de
comunicacioén verbal y no verbal, analizando grabaciones
de video reales y ficticias del cliente.




